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CZESC A. BADANIE REZULTATOW. GRUPA MLODZIEZY

A. OCENA WZROSTU UMIEJETNOSCI UCZESTNICZENIA W ZYCIU
SPOLECZNYM WSROD LIDEROW MEODZIEZOWYCH
Udzial w badaniu 64,9% (335 z 516 uczniéw). Srednia przed: 2,51.

Skala 1-5. Srednia po: 4,80. Wzrost o 91,10/0
1. Cel badania

Celem badania ankietowego byla ocena wzrostu umiejetnosci
uczestniczenia w zyciu spotecznym wsrod liderow mlodziezowych
biorgcych udziat w dziataniach projektowych realizowanych

w 2025 12026 roku.

Badanie miato na celu okreslenie, w jakim stopniu udzial w projekcie
wigzal sie ze zwiekszeniem wiedzy o mozliwosciach angazowania sie
w zycie spoteczne, rozwojem umiejetnosci wspoltpracy oraz wzrostem
przygotowania mlodziezy do podejmowania inicjatyw na rzecz
najblizszego otoczenia.
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2. Charakterystyka badania

W dziatlaniach projektowych uczestniczylo tgcznie 516 uczniow, sposrod
ktorych 335 przekazato ankiety, co stanowi 64,92% wszystkich
uczestnikow.

Badanie przeprowadzono metodg porownawczg, wykorzystujgc ankiety
wypetniane przed rozpoczeciem i po zakonczeniu dziatan projektowych.

Uczestnicy oceniali trzy stwierdzenia w pieciostopniowej skali, gdzie
1 oznaczato ,zdecydowanie nie”, a 5 — ,zdecydowanie tak”.

Analizie poddano nastepujace pytania:
1. Wiem, jak moge angazowac sie w zycie swojej spotecznosci.
2. Potrafie wspolpracowac z innymi przy realizacji wspolnego celu.

3. Czuje sie przygotowany/a do podejmowania dziatan na rzecz swojego
otoczenia.
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3. Wyniki badania
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Badany obszar Srednia przed Srednia po Wzrost
Wledza‘o moz.hwoscuach 2.50 481 +92,4%
zaangazowania spotecznego (pyt. 1)
Umiejetnosc¢ wspotpracy z innymi 2.80 470 +67.9%
(pyt. 2)
Pr.zygo,towame do podejmowania 2.24 4.90 +118.8%
dzialan (pyt. 3)
Srednia ogdlna 2.51 480 +91,1%
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4. Analiza i interpretacja wynikow

Analiza porownawcza wynikow ankiet wykazata znaczgcy wzrost deklarowanych
umiejetnosci spotecznych uczestnikow po zakonczeniu dziatan projektowych.

W zakresie wiedzy o mozliwosciach angazowania sie¢ w Zycie spotecznosci
srednia ocena wzrosta z 2,50 do 4,81 punktow, co oznacza wzrost o 92,4%. Wynik
ten wskazuje na wyrazne zwiekszenie deklarowanej wiedzy uczestnikow
dotyczgcej mozliwosci aktywnego udziatu w zyciu spotecznym.

W obszarze umiejetnosci wspolpracy z innymi osobami srednia ocena wzrosta z
2,80 do 4,70 punktow, co stanowi wzrost o 67,9%. Rezultat ten wskazuje na
poprawe samooceny kompetencji zwigzanych ze wspotpracg i realizacjg
wspolnych celow.

Najwiekszy procentowy wzrost odnotowano w zakresie przygotowania do
podejmowania dzialan na rzecz najblizszego otoczenia. Srednia ocena wzrosla z
2,24 do 4,90 punktow, czyli o 118,8%.

Srednia ogdlna wszystkich trzech pytan wzrosta z 2,51 do 4,80 punktéw. Oznacza
to wzrost deklarowanego poziomu umiejetnosci uczestniczenia w zZyciu
spotecznym o 91,1% w stosunku do poziomu poczgtkowego.
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5. Wnioski koncowe

Przeprowadzone badanie ankietowe wskazuje na pozytywne zmiany
w zakresie umiejetnosci uczestniczenia w zyciu spotecznym wsrod
mtodziezy objetej dziataniami projektowymi.

Na podstawie analizy wynikow mozna sformutowac nastepujace wnioski:

e Nastgpil wzrost deklarowanej wiedzy mtodziezy na temat mozliwosci
angazowania sie w zycie spoteczne.

o Zwiekszyta sie samoocena umiejetnosci wspolpracy z innymi osobami
przy realizacji wspolnych celow.

e Uczestnicy po zakonczeniu dziatan deklarowali wieksze przygotowanie
do podejmowania inicjatyw na rzecz najblizszego otoczenia.

e We wszystkich trzech badanych obszarach odnotowano znaczacg
poprawe srednich ocen.

e Ogdlny wzrost sredniego poziomu deklarowanych umiejetnosci
uczestniczenia w zyciu spotecznym wyniost 91,1%.
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Uzyskane wyniki wskazujg na pozytywne rezultaty dziatan projektowych
w zakresie rozwijania kompetencji spotecznych mlodziezy oraz
wzmacniania jej przygotowania do aktywnego uczestnictwa w zyciu
lokalnej spotecznosci.

6. Podsumowanie realizacji wskaznika projektowego

Wskaznik: Wzrost umiejetnosci uczestniczenia w zyciu spotecznym u
liderow mtodziezowych, wyrazony w procentach.

Liczba uczestnikow projektu 516 Liczba uczniow, ktorzy oddali ankiety
335

Odsetek uczestnikow badania 64,9%
Wzrost sredniej oceny 91,1%

Zrodto weryfikacji: ankiety poréwnawcze przed i po realizacji dziatan
oraz raport podsumowujgcy badanie ankietowe.
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7. Metodologia obliczen
Metodologia obliczania wskaznika

Do okreslenia stopnia osiggniecia wskaznika zastosowano metode
procentowej zmiany wzglednej, polegajgcg na porownaniu srednich
wartosci uzyskanych w badaniu ankietowym przed rozpoczeciem i po
zakonczeniu dziatan projektowych.

Procentowy wzrost obliczono jako stosunek roznicy miedzy srednig
wartoscig po zakonczeniu dziatania a srednig wartoscig poczagtkows do
sredniej wartosci poczatkowej, pomnozony przez 100%.

Metoda ta pozwala okreslic wzgledng skale zmiany deklarowanych
kompetencji, postaw i poczucia sprawczosci uczestnikow projektu.

Badanie opiera sie na deklaracjach uczestnikow. Wyniki zakladajg
porownywalnos¢ grup przed i po realizacji dzialan. We wszystkich
obliczeniach zastosowano ten sam wzor.
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Podsumowanie

Badanie ankietowe "przed" i "po" przeprowadzone w 2025 i 2026 roku
wsrod uczestnikow projektu wykazalo znaczgcy wzrost deklarowanych
umiejetnosci uczestniczenia w zyciu spotecznym. W badaniu wzieto
udziat 335 uczniow sposrod 516 uczestnikow projektu, co stanowi 64,9%
ogolnej liczby uczestnikow. Na podstawie analizy trzech pytan
ankietowych stwierdzono wzrost sredniej oceny z 2,51 do 4,80 punktow w
pieciostopniowej skali, co oznacza poprawe o 91,1% wzgledem wartosci
poczgtkowej. Najwiekszy procentowy wzrost, wynoszgcy 118,8%,
odnotowano w zakresie przygotowania mtodziezy do podejmowania
dziatan na rzecz swojego otoczenia. Wyniki wskazujg na zwiekszenie
wiedzy mtodziezy o mozliwosciach angazowania sie w zycie spoteczne,
rozwoj deklarowanych umiejetnosci wspolpracy oraz wzrost
przygotowania do podejmowania inicjatyw spotecznych. Uzyskane
rezultaty potwierdzajg pozytywng zmiane w samoocenie kompetenc;ji
spotecznych uczestnikoéw projektu.
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B. OCENA WZROSTU POCZUCIA SPRAWCZOSCI W NAJBLIZSZYM
OTOCZENIU WSROD UCZESTNIKOW PROJEKTU

Raport opracowano na podstawie wynikow ankiet przeprowadzonych przed
i po realizacji dziatan projektowych w 2025 i 2026 roku. Uwzgledniono 335
ankiet oddanych przez uczniow sposrod 516 uczestnikow projektu.

Udzial w badaniu 64,9% 335 z 516 uczniow
Srednia przed 2,59. Skala 1-5. Srednia po 4,67. Wzrost o 80,4%

1. Cel badania

Celem badania ankietowego byla ocena zmian w zakresie poczucia
sprawczosci w najblizszym otoczeniu wsrod uczniow uczestniczgcych
w dziataniach projektowych realizowanych w latach 20251 2026 .

Badanie miato na celu ustalenie, w jakim stopniu udziat w projekcie wigzal
sie ze wzrostem przekonania mtodych ludzi o mozliwosci wptywania na
otaczajgcg ich rzeczywistos¢, podejmowania witasnych inicjatyw oraz
wprowadzania pozytywnych zmian w swojej spotecznosci.
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2. Charakterystyka badania

W dziataniach projektowych uczestniczylo lgcznie 516 uczniow, sposrod
ktorych 335 przekazato ankiety, co stanowi 64,92% wszystkich uczestnikow.

Badanie przeprowadzono metodg porownawczg, wykorzystujgc ankiety
wypetniane przed rozpoczeciem oraz po zakonczeniu dziatan projektowych.

Uczestnicy oceniali trzy stwierdzenia w pieciostopniowej skali, gdzie
1 oznaczato ,zdecydowanie nie”, a 5 — ,zdecydowanie tak”.

Analizie poddano nastepujace pytania:
1. Mam wplyw na to, co dzieje sie w moim najblizszym otoczeniu.
2. Wierze, ze moje dzialania mogg przyczynic sie do pozytywnych zmian.

3. Mam odwage proponowac¢ witasne pomysty i dzialac na rzecz
ich realizacji.
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3. Wyniki badania

Badany obszar Srednia | Srednia Wzrost
przed po

Poczu01§ wplywu na najblizsze 2.30 480 +108,7%
otoczenie (pyt. 1)
Wiara w mozllwgsc wprowadzania 2,56 480 +87.5%
pozytywnych zmian (pyt. 2)
Odwaga do proponowania i 2.90 4.40 +51.7%
realizowania pomystow (pyt. 3)
Srednia og6lna 2.59 4,67 +80,4%
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Porownanie wynikow przed i po realizacji projektu
We wszystkich trzech badanych obszarach odnotowano wzrost srednich
ocen.

4. Analiza i interpretacja wynikow

Przeprowadzona analiza pordéwnawcza wykazala znaczacy wzrost
deklarowanego poczucia sprawczosci wsrod uczestnikow projektu.

Najwiekszy wzrost odnotowano w zakresie przekonania o mozliwosci
wplywania na najblizsze otoczenie. Srednia ocena wzrosta z 2,30 do 4,80
punktow, co oznacza wzrost o 108,7%.

W obszarze wiary w mozliwos¢ wprowadzania pozytywnych zmian
srednia ocena wzrosta z 2,56 do 4,80 punktow, czyli o 87,5%. Wynik ten
wskazuje na wzmocnienie przekonania uczestnikow, ze ich dziatania
mogg miec realne znaczenie dla spotecznosci.

W zakresie odwagi do proponowania wtasnych pomystow i
podejmowania dziatan srednia ocena wzrosta z 2,90 do 4,40 punktow, co
stanowi wzrost o 51,7%.
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Srednia ogdlna dla wszystkich trzech pytan wzrosta z 2,59 do 4,67
punktow. Oznacza to wzrost deklarowanego poczucia sprawczosci o
80,4% w stosunku do poziomu poczgtkowego.

5. Wnioski koncowe

Przeprowadzone badanie ankietowe wskazuje na pozytywne zmiany w

zakresie poczucia sprawczosci wsrod mtodziezy uczestniczgcej w
projekcie.

Na podstawie analizy wynikéw mozna sformutowac nastepujace wnioski:

e Uczestnicy po zakonczeniu dziatan deklarowali wieksze przekonanie o
mozliwosci wplywania na swoje najblizsze otoczenie.

e Wzrosta wiara mtodych ludzi w skutecznosc¢ podejmowanych przez
nich dziatan.

e Zwiekszyla sie deklarowana odwaga do proponowania i realizowania
witasnych inicjatyw.
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e We wszystkich trzech badanych obszarach odnotowano wzrost
srednich ocen.

e Ogdlny wzrost sSredniego poziomu deklarowanego poczucia
sprawczosci wyniost 80,4%.

Uzyskane wyniki wskazujg na pozytywne rezultaty dziatan projektowych
w zakresie wzmacniania poczucia sprawczosci mtodziezy oraz jej
gotowosci do aktywnego wplywania na otaczajgcg rzeczywistosc.
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6. Podsumowanie realizacji wskaznika projektowego

Wskaznik: Wzrost poczucia sprawczosci w obrebie najblizszego
otoczenia u beneficjentow, wyrazony w procentach.

Wartosc planowana 80% Wartosc uzyskana — wzrost sredniej 80,4%,
zaokraglono do pelnej liczby

Zrodlo weryfikacji: ankiety poréwnawcze przed i po realizacji dziatan
oraz raport podsumowujgcy badanie ankietowe.

Ocena realizacji wskaznika: Przy interpretacji wskaznika jako
procentowego wzrostu sredniej oceny poczucia sprawczosci uzyskany
wynik 80,4% nieznacznie przekracza zaktadang wartosc 80%.
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Podsumowanie

Badanie ankietowe przeprowadzone w 2025 i 2026 roku wsrod
uczestnikow projektu wykazalo znaczgcy wzrost deklarowanego
poczucia sprawczosci mtodziezy. W badaniu wzieto udziat 335 uczniow
sposrod 516 uczestnikow projektu, co stanowi 64,9% ogolnej liczby
uczestnikow. Na podstawie analizy trzech pytan ankietowych
stwierdzono wzrost sredniej oceny z 2,59 do 4,67 punktow w
pieciostopniowej skali, co oznacza poprawe o 80,4% wzgledem wartosci
poczgtkowej. Najwiekszy wzrost, wynoszacy 108,7%, odnotowano w
zakresie przekonania mtodziezy o mozliwosci wpltywania na najblizsze
otoczenie. Wyniki wskazujg na zwiekszenie wiary uczestnikow we wlasne
mozliwosci, poczucia wptywu na otaczajgcg rzeczywistosc oraz gotowosci
do podejmowania inicjatyw spotecznych. Przy przyjetej metodzie
pomiaru uzyskana wartosc¢ nieznacznie przekracza planowany poziom
wskaznika wynoszgcy 80%.
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C. OCENA WZROSTU KRYTYCZNEGO NASTAWIENIA DO KIEROWCOW
SPOZYWAJACYCH ALKOHOL ORAZ GOTOWOSCI DO INTERWENCIJI
WSROD UCZESTNIKOW PROJEKTU

Raport opracowano na podstawie zaktualizowanych wynikow ankiet
przeprowadzonych przed i po realizacji dziatan projektowych w 2025
i 2026 roku. Uwzgledniono 335 ankiet oddanych przez uczniow sposrod
516 uczestnikow projektu.

1. Cel badania

Celem badania ankietowego byla ocena zmian w postawach mtlodziezy
wobec prowadzenia pojazdow po spozyciu alkoholu oraz wzrostu
gotowosci do podejmowania interwencji w sytuacjach zagrozenia
bezpieczenstwa drogowego.

Badanie miato na celu okreslenie, czy udziat w dziataniach projektowych
wigzal sie ze wzmocnieniem  krytycznego nastawienia do
nieodpowiedzialnych zachowan kierowcow oraz zwiekszeniem
deklarowanej gotowosci mtodziezy do reagowania na takie sytuacje
rowniez w przysztosci.
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Udzial w badaniu 64,9% 335 z 516 uczniow.
Srednia przed 2,59. Skala 1-5. Srednia po 4,67. Wzrost 0 80,4%

2. Charakterystyka badania

W dzialaniach projektowych uczestniczylo tgcznie 516 uczniow, sposrod
ktorych 335 przekazato ankiety, co stanowi 64,92% wszystkich uczestnikow.

Badanie przeprowadzono metodg porownawczg, wykorzystujagc ankiety
wypetniane przed rozpoczeciem oraz po zakonczeniu dziatan projektowych.

Uczestnicy oceniali dwa stwierdzenia w pieciostopniowej skali, gdzie
1 oznaczato ,zdecydowanie nie”, a 5 — ,zdecydowanie tak”.
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Analizie poddano nastepujace pytania:

Pytanie 7. Uwazam, ze prowadzenie pojazdu po spozyciu alkoholu jest
niedopuszczalne i nalezy temu przeciwdziatac.

Pytanie 8. Jestem gotowy/a zareagowac, jesli ktos po spozyciu alkoholu
bedzie chcial prowadzic¢ samochod.

3. Wyniki badania

Badany obszar Sredniaprzed Sredniapo Wzrost
Krytyczne nastawienie do
prowadzenia pojazdu po 3,35 5,00 +49,3%
alkoholu (pyt. 7)
Gotowosc¢ do interwencji (pyt. 8) 1,80 4,90 +172,2%
Srednia ogolna 2,58 4,95 +92.2%
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4. Analiza i interpretacja wynikow

Przeprowadzona analiza porownawcza wykazata znaczacy wzrost
krytycznego nastawienia do prowadzenia pojazdow po spozyciu alkoholu
oraz deklarowanej gotowosci mtodziezy do podejmowania interwencji.

W przypadku pytania dotyczgcego oceny prowadzenia pojazdu po
spozyciu alkoholu srednia wzrosta z 3,35 do 5,00 punktow, co oznacza
wzrost 0 49,3%. Wynik ten wskazuje na wzmocnienie krytycznej postawy
uczestnikow wobec takich zachowan.

Szczegolnie istotne zmiany odnotowano w zakresie gotowosci do
reagowania na sytuacje zagrozenia. Srednia ocena wzrosta z 1,80 do 4,90
punktow, czyli o 172,2%.

Wynik ten wskazuje, ze po zakonczeniu dziatan projektowych mtodziez
deklarowata znacznie wiekszg gotowosc¢ do podejmowania interwencji
w sytuacji, gdy osoba po spozyciu alkoholu zamierza prowadzic
samochod.

Srednia ogdlna dla obu pytan wzrosta z 2575 do 4,95 punktéw, co
oznacza wzrost 0 92,2% wzgledem poziomu poczgtkowego.
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5. Wnioski koncowe

Przeprowadzone badanie ankietowe wskazuje na pozytywne zmiany
w postawach mtodziezy wobec problemu prowadzenia pojazdow po
spozyciu alkoholu.

Na podstawie analizy wynikéw mozna sformutowac nastepujgce wnioski:

e Wzrosto krytyczne nastawienie uczestnikow do prowadzenia pojazdow
po spozyciu alkoholu.

e Znaczgco zwiekszyla sie deklarowana gotowos¢ do reagowania na
niebezpieczne zachowania kierowcow.

e Najwiekszy wzrost odnotowano w obszarze gotowosci do interwencji —
o 172,2%.

e Uczestnicy po zakonczeniu dziatan deklarowali wiekszg swiadomosc
koniecznosci przeciwdziatlania prowadzeniu pojazdéw po spozyciu

alkoholu.

e Ogolny wzrost sredniego poziomu badanych postaw i gotowosci do
dziatania wyniost 92,2%.
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Uzyskane wyniki wskazujg na pozytywne rezultaty dziatan projektowych
w zakresie ksztaltowania odpowiedzialnych postaw spotecznych oraz
wzmacniania deklarowanej gotowosci mlodziezy do przeciwdziatania
zagrozeniom w ruchu drogowym.

6. Podsumowanie realizacji wskaznika projektowego

Wskaznik: Wzrost krytycznego nastawienia do kierowcow spozywajgcych
alkohol, co w konsekwencji zwiekszy gotowosc¢ do interwencji rowniez
w przysztosci u beneficjentow, wyrazony w procentach.

Liczba uczestnikow projektu: 516

Liczba uczniow, ktorzy oddali ankiety: 335
Odsetek uczestnikow badania: 64,9%
Wzrost sredniej oceny: 92,2%

Zrodlo weryfikacji: ankiety poréwnawcze przed i po realizacji dziatan
oraz raport podsumowujacy badanie ankietowe.
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Podsumowanie

Badanie ankietowe przeprowadzone w 2025 i 2026 roku wsrod
uczestnikow  projektu wykazalo znaczgcy wzrost krytycznego
nastawienia do prowadzenia pojazdow po spozyciu alkoholu oraz
deklarowanej gotowosci do interwencji w sytuacjach zagrozenia
bezpieczenstwa drogowego. W badaniu wzieto udzial 335 uczniow
sposrod 516 uczestnikow projektu, co stanowi 64,9% ogolnej liczby
uczestnikow. Na podstawie analizy dwoch pytan ankietowych
stwierdzono wzrost sredniej oceny z 258 do 4,95 punktow
w pieciostopniowej skali, co oznacza poprawe o 922% wzgledem
wartosci poczatkowej. Szczegolnie wysoki wzrost, wynoszacy 172,2%,
odnotowano w zakresie gotowosci mtodziezy do reagowania na sytuacje,
w ktorych osoba po spozyciu alkoholu zamierza prowadzic¢ pojazd.
Uzyskane wyniki wskazujg na pozytywne zmiany w deklarowanych
postawach uczestnikow oraz wzmocnienie ich gotowosci do
odpowiedzialnego reagowania rowniez w przysztosci.
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NO RPOMIL - NO PROBLEM

SPOSOB POMIARU I PREZENTACJI OSIAGNIETYCH REZULTATOW

Poziom osiggniecia trzech zakladanych rezultatow kampanii ,NO
PROMIL -~ NO PROBLEM?” tj.:

- wzrost umiejetnosci uczestniczenia w zyciu spotecznym,
- wzrost poczucia sprawczosci,

- ksztaltowanie odpowiedzialnych postaw wobec prowadzenia pojazdow
po spozyciu alkoholu

zostal okreslony i wykazany w sprawozdaniu na podstawie wynikow
badan ankietowych przeprowadzonych wsrod mtodziezy uczestniczgcej
w kampanii.

W przypadku miodziezy zastosowano jednakowe narzedzia badawcze
przed rozpoczeciem kampanii oraz po jej zakonczeniu. Pozwolito to na
bezposrednie porownanie uzyskanych wynikow i obliczenie poziomu
osiggniecia poszczegolnych rezultatow.
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NO RPOMIL - NO PROBLEM

Ewaluacjg objeto rowniez dorostych uczestnikéw kampanii, w tym
nauczycieli i osoby zaangazowane w realizacje dziatan profilaktycznych.
Wyniki ich badan zostaly przedstawione w odrebnej czesci raportu
ewaluacyjnego, stanowigcej uzupeinienie analizy rezultatow kampanii.

W przypadku dorostych ankieta koncowa miata bardziej rozbudowany
charakter i zawierala pytania dotyczgce podobnych obszarow
tematycznych, jednak nie byly one identyczne 2z pytaniami
zastosowanymi w badaniu poczgtkowym. Z tego wzgledu nie byto mozliwe
przeprowadzenie w pelni poréwnywalnego pomiaru zmian wedlug tej
samej metodologii.

W zwigzku z powyzszym wynikow uzyskanych w grupie doroslych nie
wlaczono do lacznego wyliczenia poziomu osiggniecia trzech
zakladanych rezultatow. Przyjete rozwigzanie pozwolilo zachowac
rzetelnos¢ i porownywalnos¢ danych stanowigcych podstawe
sprawozdania.
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Jednoczesnie wyniki ankiety koncowej przeprowadzonej wsrod dorostych
wskazujg na wysoki poziom deklarowanych kompetencji spotecznych,
poczucia sprawczosci oraz sSwiadomosci zagrozen zwigzanych
z prowadzeniem pojazdow po alkoholu. Stanowig one dodatkowe,
wartosciowe zrodlo informacji o efektach kampanii i potwierdzajg
pozytywny odbior realizowanych dziatan.

Tym samym poziom osiggniecia rezultatow wykazany w sprawozdaniu
opiera sie na porownywalnych badaniach mlodziezy, natomiast wyniki
badan doroslych przedstawiono jako wuzupeklmiajagcy material
ewaluacyjny, dokumentujacy szersze oddzialywanie kampanii.
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1. INFORMACJE O BADANIU

CZESC B. BADANIE REZULTATOW. GRUPA DOROSLYCH
1. INFORMACJE O BADANIU

Celem badania byla ocena rezultatow kampanii ,NO PROMIL - NO
PROBLEM” 2z perspektywy dorostych uczestnikow, ze szczegolnym
uwzglednieniem = rozwoju  kompetencji = spotecznych, aktywnosci
obywatelskiej, poczucia sprawczosci oraz swiadomosci zagrozen zwigzanych
z prowadzeniem pojazdow po spozyciu alkoholu.

Ankieta obejmowata pytania zamkniete, pytania oceniane
w pieciostopniowej skali oraz pytania otwarte umozliwiajgce uczestnikom
opisanie wlasnych doswiadczen.

Na 50 osob obecnych ankiete koncowsg zwrocito 30 osob. Liczba odpowiedzi:
w wiekszosci pytan 30, jednak w poszczegolnych zestawieniach wystepujg
liczby od 29 do 32. W raporcie zachowano rzeczywiste liczebnosci zapisane
w danych zrodtowych.

W pytaniach ocenianych w skali 1-5 przyjeto nastepujgce znaczenie
odpowiedzi: 1 — zdecydowanie nie, 2 — raczej nie, 3 — trudno powiedziec,
4 —raczej tak, 5 — zdecydowanie tak.
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2. 0GOLNA OCENA UDZIALU W KAMPANII

2. 0GOLNA OCENA UDZIALU W KAMPANII

Tabela 1. Ocena atrakcyjnosci udzialu w kampanii

Odpowiedz Liczba osob Odsetek
Zdecydowanie ciekawym 28 93,33%
Raczej ciekawym 2 6,67%
Ani ciekawym, ani nieciekawym 0 0%
Raczej nieciekawym 0 0%
Zdecydowanie nieciekawym 0 0%
Razem 30 100%

Wszyscy respondenci ocenili udziat w kampanii jako ciekawe doswiadczenie.

Az 93,33% wskazalo najwyzszg mozliwg ocene, co swiadczy o bardzo
pozytywnym odbiorze dziatan.
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2. 0GOLNA OCENA UDZIALU W KAMPANII

Tabela 2. Ogolna ocena kampanii w skali 1-10

Ocena Liczba osob Odsetek
1-6 0 0%
7 1 3,33%
8 0* 0%*
9 5 16,67%
10 24 80,00%
Razem 30 100%

* W zrodle przy ocenie 8 pozostawiono puste pole. Przyjeto zero, poniewaz pozostate
odpowiedzi sumujg sie do 30.

SREDNIA OGOLNA OCENA KAMPANIL: 9,73 /10

80% uczestnikow wystawilo kampanii maksymalng ocene.

Wyniki wskazujg na bardzo wysoki poziom satysfakcji dorostych uczestnikéw. Brak ocen
ponizej 7 punktow sugeruje, ze kampania zostata pozytywnie odebrana przez wszystkich
respondentow, ktorzy udzielili odpowiedzi.

bezpromilowo.pl



%) CZESC B. BADANIE REZULTATOW [ITOTNH

3. NAJBARDZIEJ WARTOSCIOWE DZIALANIA
3.NAJBARDZIEJ WARTOSCIOWE DZIALANIA W KAMPANII

Tabela 3. Dzialania wskazane przez uczestnikow

Liczba Odsetek

Rodzaj dzialania . .
wskazan | respondentow

Warsztaty, szkolenia i spotkania edukacyjne 24 80,00%
Dzialania realizowane w szkole 22 73,33%
Marsz Trzezwosci / wydarzenia publiczne 19 63,33%
Dzialania i wydarzenia w gminie 16 53,33%
Przygotowywanie wlasnej inicjatywy 8 26,67%
Konkursy i dzialania artystyczne 8 26,67%
Mozliwosc¢ zaangazowania sie publicznie 7 23,33%
Inne dzialania 4 13,33%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Podstawg procentow jest 30 respondentow, dlatego odsetki nie
sumujg sie do 100%. Najwiekszg wartos¢ przypisano warsztatom, szkoleniom i spotkaniom
edukacyjnym. Wysoko oceniono takze dzialania szkolne i Marsze Trzezwosci, ktore
umozliwialy aktywne wlgczenie spotecznosci lokalnych.

Wyniki pokazuja, ze szczegdlnie cenione bylo polaczenie edukacji profilaktycznej
z praktycznymi dziataniami spotecznymi.
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4. WIEDZA 1 SWIADOMOSC ZAGROZEN

4. WIEDZA 1 SWIADOMOSC ZAGROZEN ZWIAZANYCH Z ALKOHOLEM

Ta czes¢ ankiety obejmowata cztery stwierdzenia dotyczgce znajomosci
zagrozen, konsekwencji prowadzenia pojazdow po alkoholu, znaczenia
reagowania oraz odpowiedzialnosci za bezpieczenstwo innych.

Tabela 4. Szczegolowy rozklad odpowiedzi - wiedza i swiadomos¢

Liczba

Badane stwierdzenie 1 23 4 5 .. . Srednia
odpowiedzi

Wiem, jakie zagrozenia wigzg sie
z prowadzeniem pojazdu pod wplywem 210 0] 1|26 29 4,69
alkoholu
Lepiej rozumiem konsekwencje 5 0 1 1 97 31 465
prowadzenia samochodu po alkoholu
Wlem, c}laczego. wazne jest reagowanie na {1 0l 0 o 28 99 486
nietrzezwego kierowce
Mam wiekszg swiadomos¢ wptywu
mojego zachowania na bezpieczenstwo 2 0, 1] 2 |24 29 4,59

innych
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4. WIEDZA 1 SWIADOMOSC ZAGROZEN

Tabela 5. Odsetek odpowiedzi pozytywnych
Za odpowiedzi pozytywne uznano oceny 4 i b.

Badany aspekt Odpowiedzi4i5 @ Odsetek
Swiadomosé zagrozen 27229 93,10%
Rozumienie konsekwencji 28z 31 90,32%
Znaczenie reagowania 28229 96,55%
EQ@Z)Lyivevazvi?lss?veV%o zachowania na 96 7 29 89,66%

Srednia z czterech $rednich pytan: 4,70/5.
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4. WIEDZA 1 SWIADOMOSC ZAGROZEN

Interpretacja wynikow

Wyniki wskazujg na bardzo wysoki poziom deklarowanej wiedzy
i swiadomosci dotyczacej zagrozen zwigzanych z prowadzeniem
pojazdow po alkoholu.

Najwyzej oceniono znajomosc¢ znaczenia reagowania w sytuacji, gdy
osoba nietrzezwa zamierza prowadzi¢ pojazd. Srednia 4,86 punktu oraz
96,55%  odpowiedzi  pozytywnych  wskazujg, ze  uczestnicy
w zdecydowanej wiekszosci rozumiejg potrzebe podejmowania dziatan
zapobiegawczych.

Wysoko oceniono takze swiadomosc¢ wplywu wlasnego zachowania na
bezpieczenstwo innych osob. Jest to szczegolnie istotne z perspektywy
celu kampanii, ktorym jest budowanie spotecznej odpowiedzialnosci za
bezpieczenstwo drogowe.
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5. GOTOWOSC DO DZIALANIA I POCZUCIE SPRAWCZOSCI

5. GOTOWOSC DO DZIAEANIA I POCZUCIE SPRAWCZOSCI

W tej czesci badania analizowano poczucie wptywu na otoczenie,
umiejetnos¢ reagowania, odwage w wyrazaniu wilasnego zdania oraz
gotowosc do podejmowania kolejnych inicjatyw spotecznych.

Tabela 6. Szczegolowy rozklad odpowiedzi - gotowos¢ do dzialania

Badane stwierdzenie 1 23 4 5 Heha g dnia
odpowiedzi

Czuje, ze mam wplyw na to, co dzieje sie w lokalne; 1 0 9 5 17 39 416
spotecznosci
Wlem., Jgk moge bezple,czme zareagowac na zachowanie 1 0 2 6 21 30 453
zagrazajgce bezpieczenstwu
.Le%tx.)v.lej J.est mi .zabrac g}qs W waznej sprawie, nawet 0 1.4 9 18 30 433
jesli inni majg inne zdanie
J estem.barfimej gotowy/a za,che;cac innych do 1 0 0 9 20 30 457
odpowiedzialnych zachowan
Chcialtbym/ §h01§1abym w przysztosci angazowac sie w 10 0 3 26 30 477
podobne dziatania
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Tabela 7. Odpowiedzi pozytywne dotyczace gotowosci do dzialania

) CZESC B. BADANIE REZULTATOW INOONB

5. GOTOWOSC DO DZIALANIA I POCZUCIE SPRAWCZOSCI

zaangazowania

Badany aspekt Odpowiedzi41i5 Odsetek

Poczucie V\,/‘I,)}YWU_ na lokalng 99 7 39 68,75%
spotecznosc

Wiedza o bezpiecznym reagowaniu 27230 90,00%
Odwaga w zabieraniu glosu 252z 30 83,33%
Zachqc.ame. innych do ’ 99 7 30 96.67%
odpowiedzialnych zachowan

Gotowosc do przysziego 99 7 30 96.67%

Srednia z pieciu $rednich pytan: 4,47/5.
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5. GOTOWOSC DO DZIALANIA I POCZUCIE SPRAWCZOSCI

Interpretacja wynikow
Wyniki wskazujg na wysokg gotowosc¢ dorostych uczestnikow do

angazowania sie w dzialania na rzecz bezpieczenstwa i lokalnej
spotecznosci.

Szczegolnie istotna jest deklaracja przysziego zaangazowania. Az 96,67%
odpowiedzi wskazuje na pozytywng gotowos¢ do uczestniczenia
w podobnych przedsiewzieciach.

Wysoko oceniono rowniez gotowos¢ do zachecania innych do
odpowiedzialnych zachowan. Moze to swiadczyc¢ o potencjale uczestnikow
do pelienia funkcji lokalnych liderow profilaktyki.

Najnizszy wynik w tej czesci badania dotyczyt poczucia wplywu na
wydarzenia w spotecznosci lokalnej — 4,16 punktu. Mimo ze jest to wynik
pozytywny, pokazuje potrzebe dalszego wzmacniania poczucia sprawczosci,
szczegolnie poprzez umozliwianie uczestnikom samodzielnego planowania
i realizowania inicjatyw.
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6. WSPOEPRACA I AKTYWNOSC OBYWATELSKA

W ankiecie koncowej uczestnicy oceniali siedem umiejetnosci
zwigzanych z pracg zespolowsg, komunikacjg, organizacjg dziatan
i podejmowaniem odpowiedzialnosci.

Tabela 8. Szczegolowy rozklad odpowiedzi - kompetencje spoleczne

Badana umiejetnos¢ 1 2 3 4| 5 Liczha | ¢ o dnia
odpowiedzi

Wspolpraca z innymi 1700 7 22 30 4,63
Komunikowanie swoich pomystow O 1 0 11 18 30 4,63
Organizowanie wspolnego dziatania O 10 8 20 29 4,62
Przekonywanie innych do swojego 10 0 10 20 31 455
pomystu
Brame. odpowiedzialnosci za powierzone 0o 1 0 4 28 31 477
zadanie
Wyste’;powame publiczne i prezentowanie 0 0 4 14 12 30 427
efektow pracy
Podejmowanie inicjatywy O 0|1 8| 21 30 4,67

bezpromilowo.pl



Tabela 9. Odpowiedzi pozytywne dotyczgce kompetencji spolecznych
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6. WSPOLPRACA I AKTYWNOSC OBYWATELSKA

Badana umieje¢tnosc¢ Odpowiedzi4i5  Odsetek
Wspotpraca z innymi 29z 30 96,67%
Komunikowanie pomystow 29z 30 96,67%
Organizowanie wspolnego dziatania 28729 96,55%
Przekonywanie innych 30z 31 96,77%
Odpowiedzialnosc¢ za zadanie 30z 31 96,77%
Wystepowanie publiczne 26z 30 86,67%
Podejmowanie inicjatywy 29z 30 96,67%

Srednia z siedmiu $rednich pytan: 4,58/5.
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6. WSPOLPRACA I AKTYWNOSC OBYWATELSKA

Interpretacja wynikow

Uzyskane wyniki wskazujg na bardzo wysoki poziom samooceny
kompetencji spotecznych i obywatelskich uczestnikow kampanii.

Najwyzej oceniono branie odpowiedzialnosci za powierzone zadania (4,77),
a nastepnie podejmowanie inicjatywy (4,67) i wspotprace z innymi (4,63).
Wysokie wyniki w tych obszarach sg szczegolnie istotne, poniewaz
kampania opierala sie na wspotdzialaniu roznych srodowisk: szkot,
nauczycieli, = mlodziezy, rodzicow, przedstawicieli = samorzgdow
i instytucji lokalnych.

Najnizszg srednig wuzyskala umiejetnos¢ wystepowania publicznego
i prezentowania efektow pracy (4,27). W kolejnych edycjach warto zatem
uwzgledni¢c wiecej mozliwosci c¢wiczenia wystgpien publicznych
i prezentowania wlasnych inicjatyw.
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7. GOTOWOSC DO REAGOWANIA

7. GOTOWOSC DO REAGOWANIA I PRZEKONANIE O WPLYWIE
LIDEROW

Tabela 10. Czy dzieki kampanii latwiej byloby zareagowac na osobe, ktora po alkoholu chce
prowadzi¢ samochod?

Odpowiedz Liczba osob Odsetek
Zdecydowanie tak 25 83,33%
Raczej tak 5 16,67%
Trudno powiedziec 0 0%

Raczej nie 0 0%
Zdecydowanie nie 0 0%
Razem 30 100%

Wszyscy respondenci zadeklarowali, ze dzieki udzialowi w kampanii tatwiej byloby im
zareagowac na sytuacje, w ktorej osoba po spozyciu alkoholu zamierza prowadzi¢ samochad.

To jeden z najwazniejszych rezultatow deklarowanych przez uczestnikow, bezposrednio
zwigzany z profilaktycznym celem kampanii.
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7. GOTOWOSC DO REAGOWANIA

Tabela 11. Czy dzialania liderow samorzgdowych i szkolnych mogg wplywac na postawy innych osob?

Odpowiedz Liczba osob Odsetek
Zdecydowanie tak 24 80,00%
Raczej tak 6 20,00%
Trudno powiedziec 0 0%

Raczej nie o) 0%
Zdecydowanie nie 0 0%
Razem 30 100%

Wszyscy respondenci uznali, ze dzialania podejmowane przez liderow
szkolnych i samorzgdowych mogg wplywac na postawy innych osob.

Wynik ten podkresla znaczenie rozwijania lokalnego przywodztwa oraz
angazowania osob, ktore mogg inicjowac¢ i koordynowac¢ dzialania
profilaktyczne w swoich srodowiskach.
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8. ANALIZA JAKOSCIOWA ODPOWIEDZI OTWARTYCH

Odpowiedzi otwarte stanowig szczegolnie wartosciowg czesc badania,
poniewaz pozwalajg poznac¢ indywidualne doswiadczenia uczestnikow, ich
refleksje oraz konkretne dziatlania podejmowane w ramach kampanii.

W tej czesci zastosowano analize tematyczng. Poszczegolne wypowiedzi
pogrupowano wedlug powtarzajgcych sie zagadnien. Nie przypisywano im
odsetkow, poniewaz nie wszystkie osoby odpowiedzialy na kazde pytanie,
a jedna wypowiedz mogta dotyczyc kilku tematow.

8.1. Najwazniejsze korzysci wyniesione z kampanii

Pytanie: ;,Najwazniejszg rzeczg, ktorg wynosze z udziatu w kampanii jest...”

bezpromilowo.pl



) CZESC B. BADANIE REZULTATOW INNORONI

8. ANALIZA JAKOSCIOWA ODPOWIEDZI OTWARTYCH

Tabela 12. Glowne korzysci wskazywane przez uczestnikow

Znaczenie dla oceny

Obszar korzysci Tresc odpowiedzi uczestnikow .
kampanii

Zdobycie informacji o zagrozeniach

Wzrost wiedzy zwigzanych z alkoholem i Rozwijanie wiedzy

: . rofilaktycznej
prowadzeniem pojazdow P Y J
. .. |Budowanie
Wzrost Lepsze rozumienie konsekwencji 1
_ . . 1 . odpowiedzialnych
swiadomosci nieodpowiedzialnych decyzji
postaw
C . ., Przekonanie, ze wlasne dzialania = 'Wzmacnianie
Odpowiedzialnosc¢ ., C . . v .
mogg chronic zdrowie i zycie odpowiedzialnosci za
spoteczna : .
innych innych
Poczucie Wieksza odwaga do dziatania i Wzmacnianie
L przekonanie o sensie aktywnosci
sprawczosci : . .
podejmowanych inicjatyw obywatelskiej
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8. ANALIZA JAKOSCIOWA ODPOWIEDZI OTWARTYCH

Znaczenie dla oceny

Obszar korzysci Tresc¢ odpowiedzi uczestnikow .
kampanii

Zdobycie umiejetnosci organizacyjnych,
Rozwoj kompetencji komunikacyjnych i doswiadczenia w
realizacji przedsiewziec

Rozwoj kompetencji
spotecznych

Poznawanie nowych osob, wspolpraca

Integracja nauczycieli, szkot i lokalnych instytucji Budowanie wigzi spolecznych
Zaangazowanie Dostrzeganie aktywnosci i kreatywnosci Rozwijanie wspolpracy
mtodziezy uczniow oraz wychowankow miedzypokoleniowej

Motywacja do dalszego Nowe pomysty na kolejne kampanie i

: : . . Potencjal trwatosci dziatan
dzialania przedsiewziecia

W odpowiedziach szczegdlnie wyraznie pojawialy sie zagadnienia zwigzane
ze swiadomoscig zagrozen, odpowiedzialnoscig za bezpieczenstwo innych,
wspotpracg i aktywnoscig spoteczna.

Uczestnicy wskazywali rowniez na zdobycie nowych doswiadczen, poznanie

0sob zaangazowanych w podobne inicjatywy oraz mozliwos¢ wykorzystania
wiedzy w dalszej pracy edukacyjnej i wychowawczej.
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8.2. Dzialania podejmowane po raz pierwszy

Pytanie: ,Czy jest cos, co dzieki kampanii Pani/Pan zrobit/a po raz
pierwszy?”

Odpowiedzi na to pytanie dostarczajg konkretnych przykladow aktywnosci
uczestnikow i rozwoju ich kompetencji.

Tabela 13. Przyklady nowych doswiadczen uczestnikow

Rodzaj dzialania Przyklady podane w ankiecie
g;%?;;zef‘]a Organizacja Marszu Trzezwosci i przemarszu
publicznych przez miejscowosc
Koordynacja Pierwsze samodzielne koordynowanie dziatan
dziatan profilaktycznych
Inicjatywy : Ca . .
obywatelskie Przygotowanie matej inicjatywy obywatelskie;
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Rodzaj dzialania Przyklady podane w ankiecie
Praca edukacyjna Prowadzenie lekcji profilaktycznych dla uczniow szkot
ponadpodstawowych
Wspolpraca z Organizowanie dziatan z udziatem dzieci, przedszkoli, szkot i
instytucjami Policji

Angazowanie nowych

Srodowisk Wilgczenie przedszkola do dziatan kampanii

Tworczosc i dzialania Nagranie filmu profilaktycznego i piosenki konkursowej

medialne

Aktywnosc¢ spoteczna Przekonywanie innych do wtasnych pomystow

Rozmowy o Podejmowanie tematu prowadzenia pojazdow po alkoholu
bezpieczenstwie podczas spotkan rodzinnych

Uczestnictwo w Pierwszy udzial w warsztatach, konferencji i innych
wydarzeniach wydarzeniach kampanii

Wypowiedzi te wskazujg, ze dla czesci uczestnikow kampania stala sie okazjg do podjecia
aktywnosci, ktorych wezesniej nie realizowali.

Szczegodlnie istotne sg przyklady samodzielnego organizowania wydarzen, koordynowania
przedsiewziec¢ i angazowania innych osob. Pokazujg one praktyczny wymiar uczestnictwa w
kampanii.
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8.3. Najbardziej zapami¢tane doswiadczenia

Pytanie: ,Co najbardziej zapamieta Pani/Pan z kampanii?”

Tabela 14. Najwazniejsze doswiadczenia zapami¢tane przez uczestnikow

Kategoria Najczesciej pojawiajgce sie tresci
Zaangazowanie dzieci i Aktywnosc uczniow, ich kreatywnosc,
mtodziezy radosc i zainteresowanie kampanig

Wspolne przemarsze, udziat
Marsze Trzezwosci mieszkancow i pozytywne reakcje
kierowcow

Wspotpraca szkol, rodzin,

Integracja lokalna _ ;.
samorzgdow i spotecznosci

Zyczliwos¢ mieszkancow i rodzicow,
docenienie pracy organizatorow

Pozytywny odbior
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Kategoria Najczesciej pojawiajace sie tresci

Nowe relacje Poznawanie ludzi i budowanie kontaktow

Przekonanie, ze wspolne dzialania mogg

Poczucie odpowiedzialnosci . :
chronic zycie i zdrowie

Wydarzenia edukacyjne Warsztaty, wyklady, konferencje i spotkania

Podziekowania, wyrdznienia i uroczyste

Uznanie dla uczestnikow .
podsumowania

Udzial uczniow w sesji rady gminy i

Nowe doswiadczenia obywatelskie inicjatywach lokalnych

W odpowiedziach szczegdlnie czesto przywolywano zaangazowanie dzieci i mlodziezy oraz
Marsze Trzezwosci.

Ciekawym przykladem oddziatywania kampanii byla relacja o przedszkolakach, ktore po
udziale w dzialaniach odtwarzaly w domu i na podworkach przemarsze oraz hasta kampanii.

Przyklad ten pokazuje, ze przekaz profilaktyczny byl przez dzieci zapamietywany
i przenoszony do codziennych sytuacji. Nie stanowi to jednak samodzielnego dowodu trwatej
zmiany zachowan.
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Pytanie: ,Co warto byloby zmieni¢ lub poprawi¢ w kolejnej edycji

kampanii?”
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Tabela 15. Propozycje usprawnien zglaszane przez uczestnikow

Obszar

Propozycje
uczestnikow

Rekomendowany kierunek

Promocja kampanii

Wieksza obecnos¢ w
mediach i internecie

Rozwoj komunikacji
medialnej i internetowej

Wieksza dostepnosc

Lepsze zabezpieczenie

Warsztaty

warsztatow i spotkan

Materiaty promocyjne grellizeitic;x}i\gvléoszulek i materiatow kampanijnych
Wieksza liczba Rozszerzenie oferty

edukacyjnej
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Propozycje .
Obszar pozy J Rekomendowany kierunek
uczestnikow
Zaangazowanie Jeszcze wiekszy udziat |Wzmacnianie aktywnosci
uczniow mtodziezy uczniowskiej
Jedna wspolna

Rozwijanie dziatan

Wspolpracaszkot  linicjatywa wszystkich | . q )0 o ch

szkol w gminie

Zaangazowanie : : . . |Wilaczenie rodzin w
g Wiekszy udziat rodzicow | . : .
rodzicow dziatania profilaktyczne
Wspolpraca z quce:] spotkan. “ Wzmocnienie lokalnej
, . organizatorami na .
gminami . : koordynacji
poziomie gminnym
Ustanowienie
State wvdarzenie corocznego Dnia ,NO Rozwazenie wspolnego
Wy PROMIL - NO terminu wydarzen
PROBLEM”
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Obszar Propoz.yc!e Rekomendowany kierunek
uczestnikow
Bardziej wartosciowe .
Rozwoj systemu
Konkursy nagrody dla ot WACTINESo
uczestnikow ywacyjneg
: qul.{s%e wykorzy stanie Usprawnienie lokalnego
Ewaluacja wynikow dziatan na . : :
L. (1 s : monitorowania rezultatow
poziomie szkot i gmin
Organizacja .Llczne pozytywne opinie Zach(.)war,ue sprawdzonych
i brak uwag rozwigzan

Waznym wnioskiem jest fakt, ze czesc¢ respondentow nie wskazata potrzeby
wprowadzania zmian, podkreslajgc dobrg organizacje kampanii i swobode
w realizacji lokalnych inicjatyw.

Jednoczesnie zgloszone propozycje wskazuja, ze uczestnicy dostrzegajg
mozliwosci dalszego zwiekszania zasiegu i znaczenia kampanii.
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8.5. Gotowosc do ponownego udzialu

Pytanie: ,Czy Pani/Pan chciataby/chcialby ponownie zaangazowac sie
w podobne dziatania? Dlaczego?”

W udostepnionych danych znajdujg sie 29 niepustych wypowiedzi.
Wszystkie wyrazajg pozytywne nastawienie do ponownego udzialu lub
kontynuowania podobnych dziatan.

Tabela 16. Powody deklarowanej checi ponownego zaangazowania

Uzasadnienia pojawiajace sie

Glowny powod w odpowiedziach

Przekonanie, ze kampania jest potrzebna i

Poczucie sensu dziatan :
przynosi pozytywne rezultaty

Chec zapobiegania tragediom zwigzanym z

Ochrona zycia i zdrowia : : 2 :
nietrzezwymi kierowcami

Potrzeba dalszego upowszechniania wiedzy

Wzrost swiadomosci ..
o zagrozeniach
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Glowny powod

Uzasadnienia pojawiajgce si¢
w odpowiedziach

Integracja spoteczna

Mozliwosc¢ tgczenia roznych grup
mieszkancow

Praca z dziecmi i
mtodziezg

Znaczenie edukacji profilaktycznej od
najmtodszych lat

Rozwoj osobisty

Mozliwosc zdobywania doswiadczen i
realizowania nowych pomystow

Wplyw na otoczenie

Przekonanie o mozliwosci ksztaltowania
odpowiedzialnych postaw

Kontynuacja profilaktyki

Wyniki wskazujg na

Potrzeba regularnych i systematycznych
dziatan

duzy potencjal kontynuowania kampanii

i utrzymywania zaangazowania lokalnych liderow.
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8.6. Skojarzenia i podsumowanie kampanii wlasnymi slowami

W ostatniej czesci materiatu uczestnicy przedstawili krotkie podsumowania
kampanii.

W wypowiedziach pojawialy sie miedzy innymi okreslenia: dobre
doswiadczenie, integracja, wspolpraca, odpowiedzialnos¢, budowanie
relacji, nowe doswiadczenia, wyzwanie, inicjatywa wymagajgca kontynuacji
oraz dzialanie na rzecz bezpieczenstwa spotecznego.

Tabela 17. Gldwne skojarzenia z kampanig

Kategoria skojarzen Znaczenie

Kampania jako zrodto wiedzy i

Edukacja i profilaktyka swiadomodci

bLgczenie osob i instytucji wokot

Wspolpraca wspolnego celu
Integracja spoteczna Budowanie relacji i wiezi lokalnych
Odpowiedzialnosc Troska o zycie i bezpieczenstwo innych
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Kategoria skojarzen Znaczenie

Rozwdj osobisty Zdobywanie doswiadczen i nowych

umiejetnosci
. Podejmowanie dziatan dla dobra
Aktywnosc obywatelska wsp6lnego
Kontynuacja Przekonanie, ze kampania powinna

by¢ realizowana w kolejnych latach

Z odpowiedzi wylania si¢ obraz kampanii postrzeganej nie tylko jako
przedsiewziecie edukacyjne, ale rowniez jako okazja do wspolpracy,
budowania relacji i realizowania inicjatyw obywatelskich.
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Ponizsza tabela zbiera najwazniejsze wskazniki z calej ankiety koncowe;j.
Moze byc wykorzystana jako samodzielny zatgcznik do sprawozdania.

Tabela 18. Podsumowanie wszystkich obszarow ewaluacji

Obszar ewaluacji Liczba pytan Sredniaw skali 1-5
Wiedza i swiadomosc¢ 4 4,70
Gotowoscld‘o dziatania i poczucie 5 447
sprawczosci
Wspotpraca i aktywnosc - 458
obywatelska

Srednie obszarowe obliczono jako $rednie arytmetyczne érednich
poszczegolnych pytan. Nie uwzgledniajg one pytan dotyczgcych ogolnej
oceny kampanii i pytan otwartych.
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Tabela 19. Pozostale najwazniejsze wskazniki

Wskaznik Wynik
Uczestnicy uznajgcy kampanie za ciekawe doswiadczenie 100%
Uczestnicy oceniajgcy kampanie na 10/10 80,00%
Srednia ogdlna ocena kampanii 9,73/10
Deklaracja, ze dzieki kampanii tatwiej bytoby zareagowac na 100%
nietrzezwego kierowce
Przekonanie o mozliwosci wptywania przez liderow na 100%
postawy innych
Pozytywna gotowos¢ do udzialu w podobnych dziataniach w
przysztosci (skala 1-5) 96,67%
Uznanie warsztatow i szkolen za wartosciowe 80,00%
Uznanie dziatan szkolnych za wartosciowe 73,33%
Uznanie Marszow Trzezwosci i wydarzen publicznych za 63,33%

wartosciowe

bezpromilowo.pl




) CZESC B. BADANIE REZULTATOW INORGNN

10. GROWNE WNIOSKI Z EWALUACIJI
10. GEOWNE WNIOSKI Z EWALUACIJI

Na podstawie analizy danych ilosciowych i jakosciowych mozna
sformutowac nastepujgce wnioski:

1. Kampania spotkata sie z bardzo wysoks oceng uczestnikéw. Srednia
9,73/10 oraz brak ocen ponizej 7 punktow swiadczg o bardzo pozytywnym
odbiorze przedsiewziecia.

2. Uczestnicy deklarujg wysoki poziom wiedzy i swiadomosci zagrozen.
Szczegolnie wysoko oceniono znaczenie reagowania na sytuacje zwigzane
z prowadzeniem pojazdow po alkoholu.

3. Kampania wspiera rozwoj gotowosci do dziatania. Uczestnicy wskazujg
na wiekszg gotowosc do zachecania innych do odpowiedzialnych zachowan
i do podejmowania kolejnych inicjatyw.

4. Wysoko oceniono kompetencje spoteczne i obywatelskie. Szczegolnie
dotyczy to odpowiedzialnosci za zadania, podejmowania inicjatywy oraz
wspotpracy.
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5. Waznym rezultatem jest deklarowana gotowos¢ do reagowania na
nietrzezwych kierowcow. Wszyscy odpowiadajacy pozytywnie ocenili
wplyw kampanii na tatwosc¢ podjecia takiej reakc;ji.

6. Kampania sprzyja integracji spotecznosci lokalnych. Wypowiedzi otwarte
wskazujg na wartosc wspotpracy szkol, rodzin, mtodziezy, samorzgdow
i instytucji lokalnych.

7. Uczestnicy dostrzegajg potrzebe kontynuacji dzialan. Deklarujg chec
dalszego zaangazowania i wskazujg konkretne pomysty na rozwoj
kampanii.

8. Obszarami wymagajgcymi dalszego wzmacniania sg poczucie realnego
wplywu na spotecznosc i wystgpienia publiczne. Otrzymaty one najnizsze
srednie w swoich grupach pytan, cho¢ nadal byly oceniane pozytywnie.
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11. REKOMENDACJE DO KOLEJNYCH EDYCJI

Tabela 20. Rekomendacje wynikajgce z badania

Rekomendacja

Uzasadnienie

Kontynuowac warsztaty
i szkolenia

Byly najczesciej wskazywanymi
wartosciowymi dziataniami

Rozwijac inicjatywy lokalne

Wzmacniajg praktyczne
doswiadczenie sprawczosci

Angazowac dzieci i mtodziez

Ich aktywnosc¢ byta szczegodlnie
doceniana przez dorostych

Rozszerzac wspolprace miedzy
szkotami

Uczestnicy wskazywali potrzebe
wspolnych przedsiewzie¢ gminnych

Zwiekszac udzial rodzicow

W odpowiedziach podkreslano
znaczenie srodowiska rodzinnego

Rozwija¢ kompetencje liderskie
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Rekomendacja

Uzasadnienie

Cwiczy¢ wystagpienia publiczne

Byt to relatywnie stabiej oceniony
obszar kompetencji

Wzmacniac poczucie sprawczosci

Poczucie wptywu na lokalng
spolecznosc uzyskato najnizszg
srednig w obszarze gotowosci do
dziatania

Zwiekszyc promocje medialng

Uczestnicy postulowali szersze
nagitasnianie kampanii

Rozwazyc coroczny Dzien ,NO
PROMIL - NO PROBLEM”

Propozycja zgtoszona w
odpowiedziach otwartych

Ujednolici¢ narzedzia ewaluacji

Umozliwi dokladniejsze porownanie
wynikow przed kampanig i po jej
zakonczeniu
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Podsumowanie ewaluacji koncowej kampanii ,NO PROMIL - NO
PROBLEM”
Przeprowadzona ewaluacja koncowa kampanii ,NO PROMIL - NO

PROBLEM” wskazuje na bardzo pozytywny odbior przedsiewziecia przez
dorostych uczestnikow oraz wysoki poziom deklarowanych kompetencji
spotecznych, poczucia odpowiedzialnosci i Swiadomosci zagrozen
zwigzanych z prowadzeniem pojazdow po alkoholu.

Kampania uzyskata srednig ocene 9,73 punktu w skali dziesieciopunktowe;j.
Wszyscy respondenci uznali udzial w kampanii za ciekawe doswiadczenie,
a 80% przyznato jej najwyzszg mozliwg ocene.

W obszarze wiedzy i swiadomosci uzyskano srednig 4,70 punktu w skali
pieciostopniowej. W obszarze gotowosci do dziatania i poczucia sprawczosci
srednia wyniosta 4,47 punktu, natomiast w obszarze wspotpracy
i aktywnosci obywatelskiej 4,58 punktu.
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Szczegdlnie istotnym rezultatem jest fakt, ze 100% respondentow
zadeklarowalo, iz dzieki udziatowi w kampanii tatwiej bytoby im zareagowac
w sytuacji, gdy osoba po spozyciu alkoholu zamierza prowadzi¢ samochod.
Rowniez wszyscy respondenci uznali, ze dzialania lideréw samorzgdowych
i szkolnych mogg wplywac na postawy innych osob.

Analiza wypowiedzi otwartych wskazuje, ze uczestnicy postrzegajg
kampanie nie tylko jako dzialanie edukacyjne, ale réwniez jako przestrzen
rozwijania wspotpracy, podejmowania inicjatyw obywatelskich, zdobywania
nowych doswiadczen i budowania wiezi spotecznych. Wielu uczestnikow
opisywato konkretne przedsiewziecia realizowane po raz pierwszy, w tym
organizowanie Marszow Trzezwosci, prowadzenie zajec¢ profilaktycznych,
koordynowanie dziatan szkolnych i angazowanie nowych grup spotecznych.

Szczegolng wartoscig kampanii okazalo sie zaangazowanie dzieci
i mlodziezy, ktore bylo wielokrotnie podkreslane w wypowiedziach
dorostych uczestnikow.
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Wyniki badania wskazujg rowniez na duzy potencjat kontynuacji kampanii.
Respondenci deklarujg gotowos¢ do dalszego udzialu w podobnych
inicjatywach, dostrzegajac ich znaczenie dla bezpieczenstwa i integracji
spotecznosci lokalnych.

Uzyskane rezultaty sg zgodne z celami kampanii w zakresie rozwijania
aktywnosci obywatelskiej, wzmacniania poczucia sprawczosci i budowania
odpowiedzialnych postaw wobec zagrozen zwigzanych z prowadzeniem
pojazdow po alkoholu.

Zasadne jest kontynuowanie kampanii, rozwijanie praktycznych inicjatyw
lokalnych oraz wzmacnianie wspotpracy pomiedzy szkotami, samorzgdami,
rodzinami i instytucjami zaangazowanymi w profilaktyke.

Kampania ,NO PROMIL - NO PROBLEM” zostala bardzo wysoko oceniona
przez uczestnikow i stanowi wartosciowa forme edukacji, aktywizacji
spolecznej oraz promowania odpowiedzialnosci za bezpieczenstwo
wlasne i innych osob.
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12. POROWNANIE REZULTATOW BADANIA POCZATKOWEGO
I KONCOWEGO

W ramach ewaluacji kampanii ,NO PROMIL - NO PROBLEM”
przeprowadzono badanie ankietowe dorostych uczestnikow przed
rozpoczeciem dziatan ( KONFERENCJA INAUGURUJACA) oraz po ich
zakonczeniu. Badaniem objeto te samg grupe osob, co umozliwito
porownanie wynikow na poziomie grupowym. Przy czym badanie przed
zostalo wykonane kwestionariuszem krotkim (zatgcznik 1).

Badanie koncowe kwestionariuszem rozbudowanym (zalgcznik 2).

Analiza wykazala wyrazne réznice pomiedzy wynikami poczgtkowymi
a koncowymi we wszystkich trzech badanych obszarach.
W obszarze umiejetnosci uczestniczenia w zyciu spolecznym srednia

wartos¢ wskaznika wzrosta z 2,42 do 4,64 punktu, co oznacza wzrost o 2,22
punktu, tj. 91,7% wzgledem wartosci poczgtkowej.
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W obszarze poczucia sprawczosci srednia wartos¢ wskaznika wzrosta
z 2,30 do 4,35 punktu, co stanowi roznice 2,05 punktu, tj. 89,1%.

W obszarze postawy wobec prowadzenia pojazdu po alkoholu wartosc
poczgtkowa wynosita 241 punktu, natomiast koncowy wskaznik
swiadomosci zagrozen i gotowosci do reagowania osiggnat 4,68 punktu.
Oznacza to roznice 2,27 punktu, tj. 94,2%.

Wyniki wskazujg na bardzo korzystny obraz kompetencji i postaw
deklarowanych przez uczestnikow po zakonczeniu kampanii. Sg one zgodne
z zakladanymi celami projektu, obejmujgcymi wzmacnianie aktywnosci
spotecznej, poczucia sprawczosci oraz odpowiedzialnosci za bezpieczenstwo
na drogach.

Nalezy zaznaczyc¢, ze ankieta koncowa zawierala pytania tematycznie
zblizone, lecz nieidentyczne z pytaniami poczgtkowymi.
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12. POROWNANIE REZULTATOW PRE I POST

Dobor pytan do porownania

Uczestnictwo w zyciu spotecznym, razem —4,64/5

Uwzgledniono wspotprace z innymi (4,63), organizowanie wspolnego
dziatania (4,62) i podejmowanie inicjatywy (4,67).

Poczucie sprawczosci — 4,35/5

Uwzgledniono poczucie wplywu na spolecznosc¢ lokalng (4,16), tatwosc
zabierania glosu (4,33) i przekonywanie innych do wlasnego pomystu (4,55).

Postawa wobec prowadzenia pojazdu po alkoholu - 4,68/5

Uwzgledniono swiadomosc¢ zagrozen (4,69), rozumienie konsekwencji (4,65),
znaczenie reagowania (4,86) oraz wiedze, jak bezpiecznie reagowac (4,53).
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WNIOSEK:

Wszystkie trzy wskazniki koncowe sg znacznie wyzsze niz wyniki
poczatkowe.

Uzyskane rezultaty, w polgczeniu z wysokg oceng kampanii przez
uczestnikow oraz ich deklarowang gotowoscig do dalszego angazowania sie

w dziatania profilaktyczne, wskazuja na zasadnos¢ kontynuowania
i rozwijania kampanii ,NO PROMIL - NO PROBLEM”.
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ANKIETA PRZED UDZIALEM W DZIALANIU

Ankieta jest anonimowa. Zaznacz jedng odpowiedz przy kazdym stwierdzeniu.

1-zdecydowanie nie | 2 — raczej nie | 3 - trudno powiedziec¢ | 4 — raczej tak | 5 -
zdecydowanie tak

1. UMIEJETNOSC UCZESTNICZENIA W ZYCIU SPOLECZNYM
1. Wiem, jak moge angazowac sie w zycie swojej spotecznosci.
2. Potrafie wspolpracowac z innymi przy realizacji wspolnego celu.

3. Czuje sie przygotowany/a do podejmowania dziatan na rzecz swojego otoczenia.

2. POCZUCIE SPRAWCZOSCI
4. Mam wplyw na to, co dzieje sie w moim najblizszym otoczeniu.
5. Wierze, ze moje dzialania mogg przyczynic sie do pozytywnych zmian.

6. Mam odwage proponowac wiasne pomysty i dziala¢ na rzecz ich realizacji.

3. POSTAWA WOBEC PROWADZENIA POJAZDU PO ALKOHOLU

7.  Uwazam, ze prowadzenie pojazdu po spozyciu alkoholu jest niedopuszczalne i nalezy
temu przeciwdzialac.

8. Jestem gotowy/a zareagowac, jesli ktos po spozyciu alkoholu bedzie chciat prowadzic
samochad.
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ANKIETA PO ZAKONCZENIU DZIALANIA

Ankieta jest anonimowa. Zaznacz jedng odpowiedz przy kazdym stwierdzeniu.
1—-zdecydowanie nie | 2 — raczej nie | 3 - trudno powiedziec | 4 — raczej tak | 5 -
zdecydowanie tak

1. UMIEJ ETNOSC UCZESTNICZENIA W ZYCIU SPOLECZNYM

1. Wiem, jak moge angazowac sie w zycie swojej spotecznosci.

2. Potrafie wspolpracowac z innymi przy realizacji wspolnego celu.

3. Czuje sie przygotowany/a do podejmowania dziatan na rzecz swojego otoczenia.

2. POCZUCIE SPRAWCZOSCI
4. Mam wplyw na to, co dzieje sie w moim najblizszym otoczeniu.
5. Wierze, ze moje dzialania mogg przyczynic sie do pozytywnych zmian.

6. Mam odwage proponowac wlasne pomysty i dziala¢ na rzecz ich realizacji.

3. POSTAWA WOBEC PROWADZENIA POJAZDU PO ALKOHOLU

7. Uwazam, ze prowadzenie pojazdu po spozyciu alkoholu jest niedopuszczalne i nalezy
temu przeciwdzialac.

8. Jestem gotowy/a zareagowac, jesli ktos po spozyciu alkoholu bedzie chcial prowadzi¢ samochod.
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obywatelska kampania spoteczna

NO PROMIL - NO PROBLEM
2025-2026
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PUBLICZNEGO Nersdon sty Wos 2 NOWEFIO

SFINANSOWANO ZE SRODKOW NARODOWEGO INSTYTUTU WOLNOSCI - CENTRUM
ROZWOJU SPOLECZENSTWA OBYWATELSKIEGO W RAMACH RZADOWEGO PROGRAMU
FUNDUSZ INICJATYW OBYWATELSKICH NOWEFIO NA LATA 2021-2030
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